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Formação
• Jornalista (PUC-RS) 

• Análise de Desempenho (ATFA e 
CBF) 

• Licença B (ATFA)

Quem sou eu

Experiência
• Rádio Grenal 

• Band (Rádio e TV) 

• Footure



COMUNICAÇÃO



Comunicação

Luxemburgo e a comunicação
Técnico histórico 
do Brasil pode 
não ter traduzido 
com maior 
precisão alguns 
dos termos 
técnicos mais 
utilizados, mas o 
que ele queria 
realmente dizer 
em sua 
palestra…



Quem é o seu público?

● Está começando? Quem é o público que você quer 
atingir?  

● Pessoas mais habituadas a termos táticos? Fãs de 
futebol? 

● Saber PARA QUEM estamos falando é o primeiro passo 
para produzir conteúdo e alcançar mais pessoas;

COMUNICAÇÃO



Furando a bolha

Todos nós em algum momento vamos furar a 
bolha e nos comunicar com um público que, 
provavelmente, não conhecia nosso trabalho, 
não está acostumado aos termos mais 
técnicos. Então, minha sugestão sempre será: 

• Ignorar haters. 
• Sempre que falar de algum termo menos 

habitual — e se tiver espaço —, explique em 
poucas palavras. Seja no próprio post ou 
num segundo tuíte; 

• Menos é mais. Expliquei pra frente isso.

Comunicação



FERRAMENTAS



Ferramentas



Ferramentas - Metrica Play



Ferramentas - Metrica Play



Ferramentas - FootESDRM



Ferramentas - OBS Studio



Ferramentas



O CONTEÚDO DE ANÁLISE



Quais os tipos de análise na internet:

● Análises coletivas: as mais comuns, observando padrões sobre os times; 
● Análises individuais: explicando e detalhando aspectos de um jogador  
● Análises de jogadas: aquelas que apresentam detalhes de um lance específico e que não necessariamente são 

um padrão do time ou jogador, por exemplo; 

CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET

Detalhes importantes:
● Menos é mais: prefira explicar mais devagar e com mais pausas, mas as pessoas irão entender melhor os detalhes; 
● Não “poluir" o lance: nem sempre ter todas as artes possíveis vai significar uma boa análise  
● Apresente os padrões: repita o lance dois/três vezes para entenderem o funcionamento em diferentes jogos/

contextos; 



CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET



CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET



CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET



CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET



Quanto tempo um vídeo de análise? DEPENDE!

● O quanto você sabe da equipe que está analisando; 
● Você quer ser mais específico ou geral; 
● Você fala para um público fanalytic ou que só torce para o seu time; 

CONTEÚDO DE ANÁLISE NA INTERNET

Cada rede social tem o seu algoritmo

● YouTube: os primeiros 10 segundos são fundamentais; 
● Twitter: tempo real, imagem ou análise em vídeo (max. 2') 
● Instagram: no feed, a imagem tem que trazer valor: quanto mais compartilharem ou 

salvarem, melhor 
● TikTok/Kwai/Reels: não precisa dançar, mas imagem é tudo e todo tempo é precioso: 

foque em análises de lances ou específicas de jogador (devido ao formato do vídeo) 



O conteúdo da análises



ENTREGANDO VALOR



ENTREGANDO VALOR

Finalizações
Melhor do que saber 
o número de 
finalizações de uma 
equipe, que tal 
mostrar: para onde e 
de qual lugar a 
equipe chutou



ENTREGANDO VALOR

Passes
Um jogador com 99% 
de acerto nos passes 
foi bem? Mas quantos 
foram para frente? 
Quantos criaram uma 
oportunidade de gol? 
Ou foram passes para 
manter a posse? É 
possível ter isso em 
tempo real



ENTREGANDO VALOR

Dribles
Entender onde o 
jogador está 
driblando e se está 
tendo sucesso ou não 
é muito importante 
para contextualizar 
uma análise também



Muito obrigado!

Gabriel Corrêa 

E-mail gabriel@footure.com.br 

Twitter: @gabrielcorrea 

Instagram: @_gabrielcorrea


