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- PILARES DE CRESCIMENTO NA LALIGA

PRODUTO ESTRATEGIA TECNOLOGIA E DADOS

AUDIOVISUAL
Data Driven Marketing
Delitos
Clubes
Valor do produto audiovisual
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i@d QUAL A FINALIDADE?

) Coach, they are very stretched and leaving space on the wings
B Attacking coacl




QUAL A FINALIDADE? TATICA DO TIME

MAPA RENDIMIENTO OFENSIVO

. NO GENERO MUCHAS : GEMERO MUCHAS
OCASIONES PERD LAS POCAS e OCASIONES Y LAS QUE

QUE TENGO LAS METO TENGO LAS METO
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CALENDAR
04 SELECTOR

Variaveis
19 Assisténcia
23 Variaveis Audiéncia

Dados
3.800 jogos para Assisténcia
900 jogos para Audiénciade TV.

Objetivo

- Maximizar Audiéncia Nacional

- Audiénciainternacional porarea geografica
- Assisténcia ao estadio

Real vs Estimada
Audiéncias Nacionais: 1% de Erro
Assisténcia ao Estadio: 3,4% de Erro
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Prueba CROZ 1
Planifico

5.945.035 259.964

B Partidos planificados por la ejecucion

local  Visitonte  Conal




- KIT SELECTOR

'P"" C. ATLETICO DE MADRID VS ATHLETIC CLUB
U7 30 de Marzo de 2019
oy Laliga ( 'I 1615 W

Jornada 29
Warxia Metropolitano

EQUIPO LOCAL ARBITRO EQUIPO VISITANTE




SUNLIGHT BROADCASTING PLANNING




Replay 360°
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